




Alto Adige/Südtirol presenta 
la nuova campagna tv 

La sinergia tra il paesaggio e i prodotti 
agricoli di qualità di Alto Adige/Südtirol 
per la prima volta presentati in due spot. 
I due film raccontano l’Alto Adige a 360 
gradi: uno offre una panoramica su attività 
in vacanza e paesaggi, l’altro focalizza l’at-
tenzione sui prodotti tipici locali. 
“Per consolidare il buon nome di una desti-
nazione, la televisione costituisce il mezzo 
ideale per il suo forte potere emozionale – 
ha affermato Christoph Engl, direttore di 

Alto Adige Marketing (SMG) - Sin d’ora e per tutto l’arco dell’anno saremo 
presenti con gli spot televisivi su tutte le maggiori reti nazionali, digitali e 

satellitari”. 
Ch r i s toph  Reden ,  d i r e t to r e  
dell’Agenzia Adver-Performance ha 
dichiarato: “Non era facile trovare 
un concept di campagna che potes-
se coniugare la necessità di presen-
tare l’ampia offerta dell’Alto Adige 
sia in chiave turistica che a livello di 
prodotti tipici con grande impatto ed 
in modo totalmente sinergico. Credo 
che la strada scelta rappresenti una 
soluzione innovativa e differenzian-
te, con un approccio da leader, che 

posiziona l’Alto Adige come destinazione di assoluto prestigio, sia per il 
prodotto turistico, sia per i prodotti tipici”.  
Regista degli spot è il sudafricano Ian Gabriel. 
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Huffington: “La carta stampata 
non è ancora morta” 
Arianna Huffington, direttrice e fondatrice di huffingtonpost.com, una delle 
100 persone più influenti d’America secondo il Time, intervistata da Vittorio 
Zincone per il Corriere della Sera Magazine, in edicola oggi, parla della crisi 
del mondo dei media tradizionali.  
“I necrologi per la carta stampata sono prematuri - ha affermato Arianna 
Huffington, commentando il necrologio fatto dal Financial Times sull’indu-
stria giornalistica. Secondo la giornalista “fino a quando la generazione che 
è cresciuta prima dell’era di internet non si sarà estinta, ci sarà un mercato 
per i quotidiani stampati. È qualcosa nel nostro Dna collettivo”. 
La Huffington ha fatto un pronostico sul futuro dei media: “il futuro è ibrido: 
i vecchi editori e lettori abbracceranno i newmedia (la trasparenza, 
l’interattività e l’immediatezza) e i newmedia adotteranno le pratiche mi-
gliori dei vecchi media: onestà e accuratezza”. 
Alla domanda di Zincone sui finanziamenti dei governi ai quotidiani in 
difficoltà la Huffington ha risposto che in America non c’è questa prospettiva 
ma “chiunque riconosca l’importanza fondamentale del giornalismo nella 
nostra democrazia cerca di preservare questo ruolo”. 
Col suo Huffingtonpost la giornalista sta attaccando il segretario del tesoro 
Timothy Geithner perché “porta avanti una politica troppo Wall Street – 
centrica. Ripone ancora la fiducia in quei finanzieri che ci hanno infilato nei casini”. 



“Sulla qualità non si discute, si esagera”. 
È questo il monito che arriva dalla nuova 
campagna stampa di Aranciata Sanpelle-
grino contro le cosiddette ‘bevande di 
fantasia’ e il rischio che sul mercato 
arrivino bibite con colore e aroma di 
arancia ma prive di succo. Per rispon-
dere alla legge appena approvata dal 
Senato, la Sanpellegrino punta sulla 
qualità, affermando che “abbiamo ag-
giunto il 30% di succo in più alla nostra 
aranciata”: una sfida in controtendenza 
con la direttiva di cui si attende l’ap-
provazione finale e che consentirebbe 
di produrre bibite con colore e aroma di 
arancia ma con un contento di succo 
concentrato inferiore al 12%. La pubbli-
cità è pianificata sui principali quotidiani 

nazionali ed esibisce l’immagine del 
prodotto accanto a un’arancia siciliana. 
“I consumatori meritano il massimo 
rispetto dalle aziende – ha affermato 
Paolo Caporossi, marketing manager 
business unit out of home Sanpellegrino 
– Noi abbiamo deciso di puntare sulla 
qualità arricchendo le nostre aranciate 
del 30% di succo in più di arance di 
Sicilia. Un modo per assicurare ai consu-
matori il massimo della qualità come da 
sempre la nostra azienda fa. Le aziende 
infatti possono crescere e affermarsi in 
quanto protagoniste di prodotti di qualità. 
E’ questa la nostra convinzione ed è 
per questo che abbiamo voluto esage-
rare dando più succo naturale ai no-
stri prodotti”.  

Sanpellegrino dice no  
alle bevande senza succo 
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MasterCard®, sponsor ufficiale di 
Uefa Champions League, regala ai 
suoi titolari l’occasione di vincere 
tanti premi e di sedere sul le 
poltroncine dello Stadio Olimpico di 
Roma la notte di mercoledì 27 
maggio, la più importante per il 
calcio europeo. 
Dallo scorso 6 aprile, utilizzando 
MasterCard® per tutti gli acquisti e 
conservando la ricevuta, si può 
partecipare al concorso.  

Collegandosi al sito usamastercard.it  
si  potrà scoprire immediatamente se 
ci si è aggiudicati i biglietti per la 
partita in programma in settimana, 
il pallone o la maglia della manifestazi-
one. Oltre, naturalmente, all’estra-
zione del superpremio finale: due 
posti riservati per assistere alla 
finale, insieme all’opportunità di 
vivere una giornata nella Capitale.  
Inoltre MasterCard Worldwide ha 
annunciato che continuerà a essere 
partner ufficiale della UEFA 
Champions League fino alla stagione 
2012, e per la UEFA Super Cup per il 
2009, 2010 e 2011. L'accordo 
triennale sarà valido fino alla fine 
della stagione calcistica 2011-12, in 
cui MasterCard manterrà il ruolo di 

sponsor esclusivo nelle categoria 
sistemi di pagamento. 
Javier Perez, Presidente di 
MasterCard Europa, ha affermato: 
“Per MasterCard la sponsorizzazione 
rappresenta una componente cru-
ciale nell’approccio globale di mar-
keting, e siamo lieti di rinnovare il 
nostro impegno con la UEFA Champi-
ons League. Continueremo ad usare 
questa piattaforma per fornire un 
maggior valore agli azionisti creando 
esclusive opportunità di business per 
i nostri clienti, le istituzioni finan-
ziarie e i merchant, mentre con-
tinueremo a sviluppare la brand 
affinity di MasterCard regalando 
esperienze Priceless® ai possessori 
delle nostre carte”. 
 Commentando l’annuncio, David 
Taylor, segretario Generale della 
UEFA, ha dichiarato: “Siamo vera-
mente felici di rinnovare il nostro 
rapporto con MasterCard, uno dei più 

famosi brand 
al mondo. 
MasterCard è 
sempre stato 
un nostro ap-
prezzato part-
ner e siamo 
lieti che abbia 
scelto di con-

tinuare a supportare la UEFA e la 
UEFA Champions League.  
La UEFA Champions League con-
tinuerà ad essere una solida piatta-
forma in grado di aiutare Master-
Card a creare esperienze Price-
less® per milioni di possessori di 
carte nel mondo”. 

Mastercard®  
e la Uefa Champions League  
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http://www.bancoalimentare.org/comeaiutarci/terremoto.php


La Gazzetta dello Sport presenta in 
edicola I record degli animali, una 
produzione BBC 
che porta alla sco-
perta del mondo 
degli animali. L’o-
pera è pensata per 
i più piccoli e svela 
tutte le conoscen-
ze, le curiosità e le 
meraviglie del 
mondo animale 
attraverso alcuni 
video. Attraverso 
un mix di compu-
ter grafica e im-
magini reali, per la 
prima volta la Bbc 
riesce a mettere a 
confronto tra di 
loro i campioni del 
regno animale si-
mulando competi-
zioni olimpiche e 
giochi sportivi. Oltre ai primi 2 
D.V.D. dedicati agli sport olimpionici 
(estivi e invernali), nei successivi 
molti altri animali battono ogni sorta 
di record per affrontare le difficoltà 

che la natura propone loro. Ogni u-
scita contiene anche un libretto da 

leggere e colorare. 
La prima uscita 
dedicata ai giochi 
olimpici estivi è in 
edicola a partire da 
oggi in abbinamen-
to a La Gazzetta 
dello Sport a 9,99 
euro più il prezzo 
del quotidiano. Le 
uscite successive 
saranno in edicola 
con cadenza setti-
manale allo stesso 
prezzo e sempre in 
abbinamento al 
quotidiano sportivo 
Rcs. A supporto 
dell’iniziativa è 
prevista una cam-
pagna pubblicitaria 
a mezzo stampa e 

tv realizzata dall’agenzia McCann 
Erickson. Il sito dedicato all’iniziati-
va www.gazzetta.it/iniziative/
recordanimali è stato realizzato dall’-
agenzia Zampediverse. 

I record degli animali  
con La Gazzetta dello Sport 

Opinion Leader, agenzia di comunica-
zione integrata, in collaborazione con 
Fluid Design, web agency milane-
se, ha ideato e realizzato il re-
styling del sito Grex, brand del 
Gruppo Nolan e produttore di ca-
schi da moto. 
Opinion Leader, all’interno di un 
più vasto progetto di ringiovani-
mento generale del marchio, ha 
ripensato il sito con un design gio-
vanile e divertente, che rende dina-
mica la navigazione.  Su grex.it è 
possibile vedere tutta la collezione e 
ottenere informazioni; un pupazzet-
to accompagna gli utenti in ogni 
sezione. 
Nella home page, inoltre, si trova-
no i link agli altri siti del Gruppo 
Nolan, rimarcando l’appartenenza 

del marchio ad una casa madre.  
Hanno lavorato per Opinion Leader 
gli account Leonardo Brambilla e 
Marzia Guerritore. 
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Opinion Leader  
firma il restyling del sito Grex 

www.b-bconsulting.com
ad.zanox.com/ppc/?11922522C1084955489T


innovazione per
la sostenibilità
delle imprese

per informazioni
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I colloqui di lavoro  
si fanno su Facebook  

Colloqui classici con orari rigidi, abito 
e la consueta tensione che precede la 
conversazione? Macchè. Niente di 
tutto questo. Wake Up, alla ricerca 
di personale da inserire nel proprio 
organico, è la prima agenzia in Italia 
che effettuerà i colloqui su Facebo-
ok. L’agenzia di comunicazione di 
Barletta così, oltre a rompere gli 
schemi con le sue campagne pubbli-
citarie, esce fuori dall’ordinario 
anche per selezionare nuovo 
personale. L’invito è esteso a tutte 
le f i gu re  p ro fe ss i ona l i  d i  cu i  

un’agenzia pubblicitaria ha bisogno: 
dalla segretaria all’account, dal cre-
ativo all’esperto di grafica. Tutti gli 
interessati possono postare il tipo di 
materiale che ritengono più consono 
per proporre e sponsorizzare le pro-
prie capacità e il proprio talento 
(semplice curriculum, fotografie, 
spot, video, manifesti e via dicendo) 
sulla bacheca della pagina di Wake 
Up su Facebook, dopo ovviamente 
averne richiesto l’amicizia.  
In alternativa è possibile inviare i 
fi le tramite mail all ’indirizzo 
wakeup@wakeup.it.  
Il termine massimo la consegna del 
materiale è giovedì 16 aprile alle 
ore 19, mentre i colloqui si svolge-
ranno, sempre su Facebook, lunedì 
20 aprile, dalle 17 alle 19. 
 

Armando Testa  
per Birra Moretti 

  

Aprendo il sito di msn si è 
invasi da una cascata di 
memo gialli, che scendono 
fluttuando da un palazzo e 
poi si sparpagliano sullo 
schermo.  
È questo il modo in cui Ar-
mando Testa e Testa Web 
hanno deciso di presentare 
la nuova campagna Birra 
Moretti, che quest’anno 
celebra i 150 anni della 
marca.  
L’on air in televisione e al 
cinema è previsto dal 12 
aprile. 

ad.zanox.com/ppc/?11742323C1265436283T


Il brand milanese con questa cam-
pagna vuole delineare con maggiore 
chiarezza i propri valori aziendali e 
proporre un immagine di sé definiti-
va. In un momento in cui il mercato 
si rifà il trucco per prepararsi al fu-
turo, bstripe ha deciso di proporsi 
come dresscode maker puntando sui 
valori di identità e  unicità.  
La nuova immagine pubblicitaria 
ruota intorno al pay-off .Yourself. 
per valorizzare al meglio le caratte-
ristiche distintive del brand. Ma non 
solo. Yourself. vuole essere anche 
un chiaro invito rivolto al pubblico. 
bstripe ha l’ambizione di creare un 
nuovo mercato di riferimento nel 
mondo dell’abbigliamento sportivo e 
del tempo libero  introducendo im-
portanti novità: l’utilizzo di materiali 
esclusivi, la personalizzazione di o-
gni capo e la produzione di edizioni 
limitate nei numeri e nel tempo.  

bstripe presenta la nuova 
campagna istituzionale  
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E’ in distribuzione la rivista Solare 
Business, dedicata al 
tema dell’energia rin-
novabile e rivolta ad 
alcune categorie po-
tenzialmente interes-
sate ad installare un 
impianto solare: im-
prenditori, amministra-
zioni pubbliche, grande 
distribuzione, commer-
cialisti, architetti, in-
stallatori e operatori di 
settore che si occupa-
no di fotovoltaico e 
solare termico. La rivi-
sta ha una cadenza 
mensile e viene distribuita in abbo-
namento postale gratuito a circa 

20mila lettori, concentrati inizial-
mente in Lombardia e 
Veneto.  
I principali obiettivi sono 
tre: veicolare informa-
zioni su fotovoltaico e 
solare termico a un'u-
tenza di "non addetti 
ai lavori"; illustrare ai 
potenziali utenti le 
opportunità di rispar-
mio e di guadagno del 
solare; supportare pro-
duttori e installatori nel 
dialogo con il loro 
target 
La rivista è diretta da 

Davide Bartesaghi ed è pubblicata 
dall’azienda Edizioni Turbo, di Meda.  

Nasce Solare Business, rivista  
sul tema energia rinnovabile 

clk.tradedoubler.com/click?p=112597&loc=16386&g=17871974


3d’esign communication, insieme a Treeweb, ha ideato 
e realizzato il nuovo concorso on-line “Salutiamo i cam-
pioni” per Sony Italia, sponsor ufficiale della UEFA 
Champions League.  
Il concept è diretto e coinvolgente, la grafica è legata al 
mondo del calcio, semplice e intuitiva, i contenuti sono 
inediti e inerenti alla città di Roma. In palio i biglietti 
della Finale UEFA Champions League e altri premi, tra 
cui un TV Bravia e la maglietta del pallone d’oro Kakà; 
per partecipare è necessario rispondere a tre domande 
sulla tecnologia Motionflow 200Hz di Sony. Inoltre, in-
viando la foto o il video del proprio bambino mentre 
gioca a calcio, si potrà regalargli l’occasione di scendere 
in campo durante la Finale del 27 Maggio a Roma come 
referee escort ufficiale. Il concorso on-line anticipa l’e-
vento “Champions Festival” di Roma progettato per 
Sony da 3d’esign communication. 

Art Director: Matteo Mascetti e Giovanni Trabucco;  
Web Director: Riccardo Bonini;  
Web Designer: Andrea Sironi;  
Account: Amanda Frascolla. 

Il concorso “Salutiamo i campioni” 
di Sony Italia e 3d’esign communication 
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Hallmark: Brooke Shields  
nei panni di Susan 

 
Giornalista, single, affascinante, 
sempre a caccia di  scoop e 
avventure. È l’identikit di Susan 
Keane, il personaggio che ha fatto 
conoscere al grande pubblico le doti 
comiche di Brooke Shields nella 

sitcom Susan che Hallmark (Sky – 
Canale 127) presenta a partire da og-
gi, dal lunedì al venerdì alle 19:00 con 
un doppio episodio. 93 episodi divisi in 4 
stagioni per divertirsi, commuoversi, e-
mozionarsi in compagnia di Susan e dei 
suoi stravaganti amici. 

 
Bonsai: al via Lemon Party 
 
Dal oggi su Bonsai il giovedì è dedicato a Lemon Party, 
la versione rivisitata del gioco della 
bottiglia condotto dalla Iena Paul 
Baccaglini. Sarà possibile seguire il 
nuovo programma tutti i giovedì alle 
21 sul canale 10 di Alice home TV e 
sulla web TV YALP! di Telecom Italia 
(www.yalp.it). 
Il meccanismo del party game ha 
un'unica regola: dire tutta la verità. 
Intanto il Lemon Party sta mobilitando i militanti sul sito 
dedicato www.lemonparty.it e su Facebook. Il presidente 
Paul Baccaglini al grido di "Più limoni per tutti” promette 
baci in cambio di voti ed ha come testimonial femminile 
l’attrice Michelle Ferrari. 
 
CB’a Design Solutions ridefinisce 
l’identità di Lorien Consulting  
 

CB’a Design Solutions 
curato il riposizionamen-
to di Lorien Consulting, 

sviluppando la ricerca concettuale e di design che si è 
concretizzata nella creazione della nuova identità azien-
dale. Il flusso di conoscenza è stato l’elemento guida di 
tutta l’esplorazione che ha condotto alla formulazio-
ne della nuova tagline 
“Knowledge streams” e 
al ripensamento nelle 
relazioni delle equity 
visive per Lorien Con-
sulting in modo che 
fossero coerenti con 
l'evoluzione nel posizio-
namento della società, 
attiva dal 2001 nel settore delle soluzioni integrate per 
le ricerche e il marketing. 
 
 

Al Gore sedotto da 30 Rock  
 

La seconda stagione di 30 Rock sarà su 
Lei (Sky canale 125) ogni giovedì in pri-
ma serata dalle 21.00 con 4 episo-
di. Nella puntata in onda oggi, Mia moglie 
per amante,  oltre all’attore David Schwim-
mer (“Friends”) e alla giornalista Meredith 
Vieira, troviamo un cameo di Al Gore.  

 
 
Perrier-Jouët incontra  
l’arte contemporanea 
 
La Maison Perrier-Jouët, in occasione 
del MIART, ha creato la “Vip Lounge 
Perrier-Jouët”, dove è possibile degu-
stare lo champagne e dove rivive l’art 
nouveau, rendendo la Vip Lounge un 
racconto sensoriale dell’ideale di arte 
della Maison. Sarà possibile degustare una flûte di 
champagne Perrier-Jouët rilassati su divani, poltrone e 
chaise longue firmate Zanotta: un’unione volto ad offri-
re una fruizione sofisticata. 
 
IED Milano: concorso  
“Yes, you can” 

 
L’Istituto Europeo di Design, nella sua sede di Milano, pro-
muove il concorso di merito “Yes, you can” mettendo a di-

sposizione 20 borse di studio per i corsi 
triennali post-diploma per l’anno accade-
mico 2009/2010. I partecipanti dovranno 
sviluppare dei progetti concreti, partendo 
da brief differenziati per corso di interes-
se, dove siano messi in evidenza il gusto 
personale e originale, la capacità di sa-

per riconoscere gli aspetti critici e di proporre alternative 
creative e innovative. I progetti dovranno essere inviati 
entro il 17 maggio 2009. I migliori passeranno alla fase di 
selezione finale e saranno valutati da una giuria compe-
tente, formata da docenti di IED e professionisti del setto-
re.  
 
“Creatives Are Bad”,  
il fascino del rifiuto 
Quattro giorni di incontri e di confronto: il bilancio di 
“Creatives Are Bad” è positivo. La seconda tappa della III 
edizione della mostra sulla comunicazione rifiutata, ideata 
dall’agenzia di comunicazione MTN Company in collabora-
zione con Comunitàzione.it, si è svolta dal 2 al 5 aprile 
presso il Complesso Monumentale di Santa Maria del Rifu-
gio, a Cava de’Tirreni (Sa), dopodiché è tornata ad essere 
itinerante. I visitatori hanno assistito alla mostra e anche 
agli incontri con professionisti del settore: i temi principali 
sono stati la problematica del rifiuto nella comunicazione e 
il settore della pubblicità e della comunicazione. 
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Milano AD dà voce  
alla onlus 10 Aprile 
 
Nel 1991 sulla Moby Prince, al largo di Livorno, moriro-
no 140 persone; sono passati 18 anni e non sono anco-
ra chiare le cause della trage-
dia.    Quest’anno l’associazio-
ne dei familiari delle vittime fa 
sentire la propria voce nel la-
voro di Milano AD e grazie alla 
disponibilità di prestigiosi me-
dia: La Stampa, Il Giornale, Il 
Sole 24 Ore, L’Unità, il Corriere 
della Sera, Il Tirreno e Libera-
zione hanno infatti donato spa-
zi, fino alla pagina doppia. I-
noltre Libero.it e Tiscali.it han-
no dato ingresso gratuito ai ban-
ner. La comunicazione, inevitabil-
mente drammatica, chiede in modo provocatorio: “Tu com’e-
ri 18 anni fa?” invitando a visitare il sito mobyprince.it.  
 
 
“La Musica per l’Abruzzo” 
 

“La Musica per l’Abruzzo” è l’iniziativa 
benefica supportata da Rockol e dalle 
principali case discografiche (tra le 
quali Emi, Carosello, Warner Music, 
Sony, Universal e Sugar) e di musica 
dal vivo (Live Nation, Barley Arts, 
TicketOne). Obiettivo del progetto è 
raccogliere, nei prossimi 30 giorni, 
una somma pari a 250.000 euro da 

devolvere all'associazione che sembrerà, agli occhi dei 
promotori, più meritevole, pratica, concreta e rapida nel 
portare soccorso alla popolazione abruzzese colpita dal 
terremoto. 
 

GIOCA e Mare Club  
insieme per lo sport dilettantistico 
 
Il Gruppo GIOCA (www.circuitogioca.it) il network dedi-
cato alla promozione dello sport dilettantistico che offre 
alle associazioni sportive un sito internet favorendo il 
loro incontro con aziende desiderose di investire nel 
settore, ha concluso un accordo con Mare Club 
(www.mareclub.it), tour operator specializzato nelle 
vacanze mare in grado di offrire un’ampia scelta di loca-
lità e sistemazioni. Il legame tra lo sport e Mare Club, 
non riguarda dunque solo la Serie A. L’obiettivo del Cir-
cuito GIOCA è quello di realizzare un inedito luogo d’in-
contro virtuale tra associazioni sportive di base e azien-
de desiderose di sostenerle. 
 
 
Vans: Off the Wall 
 
Vans “Off the Wall” illustra, attraverso immagini vivide e 
storie avvincenti, come 
semplici scarpe in tela e lo 
spirito do-it-yourself han-
no cambiato la cultura 
popolare di questi ultimi 
40 anni. Ripercorrendo le 
storie dei più influenti 
skater, surfer, street artist 
e designer come Tony Al-
va, Joel Tudor, Oliver 
Peck, Marc Jacobs e altri, 
viene narrata la storia 
multi-generazionale dell’a-
zienda Sud-Californiana. 
Mentre attraverso gli scat-
ti dei migliori fotografi di action-sport del mondo, come 
Bryce Kanights, Grant Brittain, Jeff Divinem e Trevor 
Graves, viene presentato un progetto che rievoca l’esteti-
ca punk e lo stile Californiano.  

Anno 5 - numero 67 
giovedì 9  aprile  2009 - pag. 23 

Jean Philippe Courtois, Vice Presidente di Microsoft, ha affermato che 
l’economia deve essere resettata come in genere si fa con un PC. 
Mi chiedo il perché di questa conclusione... 
 
P.S. Se proprio non ci riuscite, però, staccate la spina.  
E lì nessuno può impedirvelo. 
 

Per la notizia completa clicca qui  
 

http://www.ansa.it/site/notizie/awnplus/internet/news/2009-04-07_107347893.html
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audience 2070 1421 1254 3250 1958 3572 4998 1603 

share 21.1 22.9 26.9 23.5 21.5 23.0 18.5 17.2 

 

audience 941 449 230 1820 924 1063 2756 888 

share 9.6 7.2 4.9 13.2 10.1 6.9 10.2 9.5 

 

audience 654 341 239 809 656 1184 1622 796 

share 6.7 5.5 5.1 5.9 7.2 7.6 6.0 8.5 

Totale  
Mediaset 

audience 3665 2211 1723 5879 3538 5819 9376 3287 
share 37.3 35.7 36.9 42.6 38.8 37.5 34.7 35.2 

 

audience 2476 1998 1364 2855 2279 4412 6285 2745 

share 25.2 32.2 29.2 20.7 25.0 28.4 23.3 29.4 

 

audience 911 396 379 1669 1059 1104 2722 611 

share 9.3 6.4 8.1 12.1 11.6 7.1 10.1 6.5 

 

audience 1010 487 343 1324 388 1568 3744 875 

share 10.3 7.9 7.4 9.6 4.3 10.1 13.9 9.4 

Totale Rai 
audience 4397 2881 2086 5848 3726 7084 12751 4231 
share 44.7 46.5 44.7 42.4 40.9 45.7 47.2 45.3 

 

audience 254 213 139 413 222 351 655 240 

share 2.6 3.4 3.0 3.0 2.4 2.3 2.4 2.6 

 
audience 515 330 175 603 411 798 1496 569 

share 5.2 5.3 3.8 4.4 4.5 5.1 5.5 6.1 

 
audience 935 540 536 1022 1200 1400 2457 865 
share 9.5 8.7 11.5 7.4 13.2 9.0 9.1 9.3 
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